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L'INCARICO A SEGUITO DI UNA CONSULTAZIONE

Cantiani comunica i prodotti a marchio Billa

La collaborazione tra Can-
tiani Marketing & Co-
municazione ¢ Billa si ar-
ricchisce di un nuovo progetto
creativo: la campagna pubbli-
citaria di lancio dei prodotti
a marchio Billa. Dopo una
consultazione fra varie agen-
zie, la proposta di Cantiani é
risultata la migliore per coe-
renza con 1 valori richiesti nel
brief, impatto comunicativo
e originalita. Un paesaggio di
prelibatezze, ricostruito con

una selezione di prodotti Billa,
annuncia la nascita della nuo-
va private label sostenuta dal
claim ‘La qualita si fa ancora
piu bella’. Il ribbon of trust, il
nastro giallo che simboleggia i
valori di Billa, stringe il patto
di qualita e cortesia dell'inse-
gna con i suoi clienti, facendo
da preludio all’head line e allo
still life dell’'ampio assortimen-
to proposto. ‘Nuovi prodotti a
marchio Billa. Scelti per te!
e la promessa dell'insegna

GDO che chiude I'annuncio,
riprendendo e arricchendo di
significato il pay off istituzio-
nale di Billa ‘Il meglio per me’.
Oltre al soggetto istituzionale
é prevista la versione promo-
zionale dove verra presentato
il prodotto in offerta. La cam-
pagna ¢ declinata su stampa
e affissioni di vario formato;
in pit verra realizzato tutto
il materiale instore nei punti
vendita Billa: locandine, car-
telli corsie, strisce per i lineart,

IL 74% DEL CORE TARGET AFFERMA DI AVER REAGITO ALLA VISIONE DELLA CAMPAGNA

espositori prodotti, banchetto
per le giornate promozionali
con hostess. Un lancio di gran-
de impatto che l'agenzia Can-
tiani ha curato in ogni sua fase:
dall'idea creativa allo shooting
fotografico, fino alla declina-
zione su tutti i materiali.

Derrte valide dal 34,05 o 07.08"

Metropolitana di Napoli: altro che spazzatura.

Lo rivela una ricerca di CBS Outdoor

Dal 2001, grazie all'miziativa
le stazioni dell’arte, la metro-
politana di Napoli & uno de-
gli esempi pitt interessanti di
museo decentrato e distribu-
ito sull'intera area urbana. Le
stazioni metropolitane infatti
negli anni hanno ospitato, e
ospitano, opere di grandi ar-
chitetti e designer italiani.
CBS Outdoor Italia ha
prodotto una ricerca i cui ri-
sultati confermano il prestigio
di questa metro. Dati positivi

sul target che utilizza frequen-
temente il mezzo: di eta giova-
ne-adulta (19-42) e composto
per il 65% da decisori d’acqui-
sto. Una audience attiva, che
mostra un alto livello di soddi-
sfazione per il servizio offerto
(75%), per la cultura promossa
attraverso "Le stazioni dell'ar-
te’ (90¢%) ei anche un alto gra-
dimento per la pubblicita al
suo interno (& bella 74%, non
¢ invasiva 71%). Interessante e
da non trascurare anche il fo-

cus relativo agli stati d'animo
di viaggio, dal quale emergono
dati molto positivi: durante gli
spostamenti, infatti, gli utiliz-
zatori dichiarano di sentirsi
calmi (79%) e interessati a cio
che li circonda (76%). A livello
pubblicitario cio & particolar-
mente rilevante considerando
I'influenza dello stato d’animo
sulla percezione del messag-
gio. In relazione al rapporto
degli user con la pubblicita
emerge che: “Metronapoli ha

verosimilmente la capacita di
ridurre i meccanismi di dife-
sa degli esposti aumentando
impatto della campagna’.
Le leve emotive e l'esclusivita
dagli spazi interni concorrono
in larga parte al risultato otti-
male della Call to Action della
pubblicita in metro: il 74% del
core target afferma di aver
reagito alla visione della cam-
pagna, informandosi o addirit-
tura acquistando un prodotto

(43%).
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CBS Outdoor Italia misura con un'indagine
l'efficacia di Metronapoli

17772011

Dalla ricerca, condotta insieme a GFK-Eurisko, emergona
dati positivi sull'audience del circuito, che mastra un alto
livelle di soddisfazicns per il servizie offerto [75%) & un
alte gradimento per |z pubblicitd al sue interne. Il 74% del
core target afferma pei di aver reagite alla visione della
campagna, informandosi o addirittura acquistando un
prodotto (43%).

CBS Qutdoor Italia ha
pradotte, insieme a
GFfK-Eurisko, una
W ricerca i cui risultati
Y confermana |z validita
del circuite
Metronapoli.

Dzll'indagine

emergons dati positivi
sul target che utilizza frequentemente il mezzo, che & di eta
giovane-adulta [19-42) & composto per il 65% da decisori
d'acquists. Una audience attiva, che mostra un alto livello di
soddisfazione peril servizio offerto (75%), per la cultura
promessa attraverse 'Le stazioni dellzree’ [90%) & anche un
alto gradimente per la pubblicitd al suo interne (& bella per il
74%, non & invasiva per il 71% degli intervistati).

Interessante & da non trascurare anche il focus relative agli
stati d'anime di viaggio, dal quale emergono dati malte
positivi: durante gli spostamenti, infatti, gli utilizzateri
dichiarano di sentirsi calmi [79%] e interessati a cio che i
circonda [76%).

A& livelle pubblicitario cig & particelarmente rilevante
considerande l'influenza dello stato d'animo sulla percezione
del messaggio. In relazione al rapporto degli user con la
pubblicitd emerge che: "Metronapoli ha verasimilments |a
capacita di ridurre i meccanismi di difesa degli esposti
aumentande l'impatto della campagna".

Le leve emotive e I'esclusivita dagli spazi interni,
congiuntamente al target emersa, concorrone in larga parte
al risultate ottimale della call to action della pubblicita in
metre: il 74% del core target afferma di aver reagite alla
visione della campagna, infermandosi e addirittura
acquistando un prodotts (43%),
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Metropolitana di Napoli: altro che spazzatura L TIME NE

- 05/07/2011 10.00

anZa
'

30/06/2011 Dieci anni di va
In metropolitana a Napoli si accede ad un ambiente unico n 'CheBan
per ricchezza artistico-culturale. Un prestigio confermato | 04/07 .,.'2'011 31.00
anche da CBS Outdoor Italia grazie alla ricerca condotta AGENDA DAL 4 A
con Gfk-Eurisko 2011. turzurj D

Dal 2001, grazie alliniziativa le stazioni dell’arte, la -04f07/2011 21.00
metropolitana di Napoli & uno degli esempi pit AGENDA DI MARTEDI'
interessanti di museo decentrato e distribuito sullintera 5 LUGLIO

area urbana: un percorso espositivo aperto, per una - 04/07/2011 20.00
fruizione dinamica di opere artistiche. Le stazioni
metropolitane negli anni hanno ospitato, e ospitano,
opere di grandi architetti e designer italiani, tra cui:
Alessandro Mendini, Domenico Orlacchio, Gae
Aulenti.

CBS Outdoor Italia, leader nella pubblicita esterna e
parte di CBS Corporation, ha prodotto una ricerca i cui
risultati confermano il prestigio di questa metrd. Dati
positivi sul target che utilizza frequentemente il mezzo: di
etad giovane-adulta (19-42) e composto per il 65% da
decisori d'acgquisto. Una audience attiva, che mostra un
alto livello di soddisfazione per il servizio offerto (75%),
per la cultura promossa attraverso 'Le stazioni

dellarte’ (90%) ed anche un alto gradimento per la
pubblicitd al suo interna (& bella 74%, non & invasiva
71%). Interessante e da non trascurare anche il focus
relativo agli stati danimo di viaggio, dal quale emergono
dati maolto positivi: durante agli spostamenti, infatti, gli
utilizzatori dichiarano di sentirsi calmi (79%) e interessati
a cio che li circonda (76%).

A livello pubblicitario cid & particolarmente rilevante
considerando linfluenza dello state d'animo sulla
percezione del messaggio. In relazione al rapporto degli
user con la pubblicitd emerge che: 'Metronapaoli ha
wverosimilmente la capacita di ridurre | meccanismi di
difesa degli esposti aumentando I'impatto della
campagna'.

E

Le leve emaotive e 'esclusivitd dagl spazi interni,
congiuntamente al target emerso, concorrono in larga
parte al risultato ottimale della Call to Action della
pubblicitd in metro: il 74% del core target afferma di
aver reagito alla visione della campagna, informandosi o
addirittura acquistando un prodotto (43%).
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